附件1
2015年广交会出口展品牌展位评审工作方案

1、 评审时间：2015年1-6月
2、 评审方式：老企业达标审定、新企业择优评定。
（一）老、新企业界定。老企业是指2012年7月外贸司在发文(《关于公布<第112届广交会品牌展位数量安排方案>的通知》（商贸促函[2012]118号）)中确定的第112届广交会品牌展位企业，但第112届至重评前主动退回全部品牌展位或因违规被大会收回对应展区全部品牌展位的企业除外。新企业是指除上述老企业之外的企业。老企业如申请非原定展区品牌展位，则视同新企业。
因第116届广交会展区调整，原有关展区老企业视同对应新展区的老企业，即：原计算机及通讯产品展区和电子消费品展区的老企业视同合并后的电子消费品及信息产品展区老企业；原小型机械展区和工程机械展区老企业视同重组后的动力电力设备展区，通用机械、小型加工机械及工业零部件展区，工程农机（室内、室外）展区的老企业。
按照大会有关规定和决定，属于禁止参展或被取消品牌展位评审资格的企业不得参与此次审（评）定。
（二）达标审定。达标审定是指凡老企业的出口额达到对应展区品牌展位申请企业最低出口额标准、有境外注册商标且在有效期内，即保留其品牌展位企业资格、展位类别（以第116届展位类别为准）和展位数量（原则上为第112届以来历届广交会中企业实际使用的品牌展位数量中的最小值），有效期至下次重评为止。
（三）择优评定。择优评定是指对经达标审定后空余出的品牌展位，按照广交会《出口展品牌展位数量安排办法》及《出口展品牌展位数量安排办法实施细则》（2014年修订稿，以下简称实施细则），在新申请企业范围内评定使用企业，有效期至下次重评为止。
（四）出口额。本次重评时使用的出口额，是指参加审（评）定企业2013-2014年度与所申请展区对应商品的海关统计出口总金额（美元）的平均值。
三、评审程序
（一）企业申报：企业按照大会公布的品牌展位展区类别，通过广交会参展易捷通系统提交品牌展位申请相关材料，并将申请表及评审材料寄送至所属交易团。其中，老企业在申请原展区或有关合并重组展区后对应新展区的品牌展位时，仅需填写海关编码（如有多个应全部填写），提交境外注册商标材料，相关母子公司关系证明文件（如需要）及海关报关单位注册登记证书。
（二）交易团初评和推荐：交易团通过备案系统下载企业申请资料进行初评，并将初评结果和推荐意见通过备案系统上传。其中对申请原展区或有关合并重组展区后对应的新展区品牌展位的老企业只需初审出口额和境外注册商标，对新企业按照《实施细则》进行初评。
（三）商协会评审：商协会通过备案系统下载品牌企业评审表格进行评审，评审结果通过备案系统上传。其中对申请原展区或有关合并重组展区后对应的新展区品牌展位的老企业，只评审出口额和境外注册商标，对新企业按照《实施细则》进行评审。
（四）工作小组复核：品牌展位安排工作小组（以下简称工作小组）对申请的老企业和新企业的评审情况分别进行复核，将复核情况反馈相关商协会，商协会对评审结果进行相应调整。
（五）商协会预安排：按工作小组委托，相关商协会根据企业评审结果，提出品牌展位数量初步安排方案。
（六）外贸司公示、公布最终安排方案：外贸司公示企业审（评）定结果及品牌展位数量初步安排方案，并按照公示结果进行调整，形成品牌展位数量最终安排方案后公布实施。
四、品牌展位安排原则
（一）老企业品牌展位数量安排
对于老企业，原则上按照第112届至本次重评前其品牌展位数量的最小值进行安排，如需增、减数量，相关商协会应予以特别说明，报工作小组同意后列入品牌展位数量初步安排方案，由外贸司公示（含特别说明）无异议后，予以安排。
（二）新企业品牌展位数量安排
对于通过择优评定入围品牌展位的新企业，原则上按其所申报展区品牌展位数量下限进行展位安排，如需增加数量，相关商协会应予以特别说明，报工作小组同意后列入品牌展位数量初步安排方案，由外贸司公示（含特别说明）无异议后，予以安排。
（三）特别推荐企业及数量安排
对于按现行办法无法获得品牌展位的企业，如相关商协会认为，安排该企业进入品牌展区有利于提高广交会专业化水平，推动行业转型升级，应予以鼓励扶持，可由商协会特别推荐，报工作小组同意后列入品牌展位数量初步安排方案，由外贸司公示（含特别推荐理由）无异议后，按其所申报展区品牌展位数量下限予以安排。
上述（一）、（二）、（三）款中的特别说明和特别推荐理由是指，有关商协会在提出品牌展位数量初步安排方案过程中，拟对有关老、新企业展位数量进行增减或拟特别推荐有关企业时，所依据的原则、标准和相关说明。 
五、评审进度计划
2015年品牌展位评审安排的时间为2015年1-6月，各环节时间计划如下：
（一）2015年1月企业开始提交品牌展位评审申报材料。
（二）2015年3月中旬前交易团完成初评（审）和企业推荐，其中，老企业初审于3月上旬完成；新企业初评与推荐于3月中旬完成。
（三）2015年5月中旬前商协会完成评审，其中，老企业评审于4月上旬完成；新企业评审和有关企业特别推荐于5月中旬完成。
（四）2015年5月底前工作小组完成复核。
（五）2015年6月上旬商协会完成品牌展位数量初步安排。
（六）2015年6月下旬外贸司公示、公布最终安排方案
六、工作要求
（一）各单位要高度重视，周密安排，严格按照本方案及实施细则规定，高质量完成各项工作。
[bookmark: _GoBack]（二）各单位在开展工作时，要注重深入企业调查研究，掌握参评企业实际情况，确保获得品牌展位的企业能够真正代表本地区、本行业先进的生产力和发展方向，不断提高广交会综合竞争力，为促进我国外贸稳增长、转方式、调结构做出积极贡献。
（三）对于本次评审后未获得品牌展位安排的老企业，各交易团（分团）在安排一般性展位时，应同其他非品牌企业一并考虑，按照公平、公开、扶优扶强等原则统筹安排。 
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